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I. DEFINICJE

llekro¢ w niniejszym dokumencie wystepujg ponizej zdefiniowane pojecia nalezy je
rozumie¢ w sposéb nastepujacy:

Regulamin —niniejszy Regulamin okreslajgcy warunki zamieszczania reklam

w Serwisie internetowym: akadera.bialystok.pl

Wydawca — Politechnika Biatostocka z siedzibg w Biatymstoku, ul. Wiejska 45A, 15-
351 Biatystok.

Serwis internetowy — (inaczej Serwis) jeden z portali lub serwiséw internetowych
znajdujgcych sie w ofercie Biura Reklamy Radia Akadera Wydawcy, przeznaczony
do zamieszczania Reklam.

Reklama — srodki reklamy internetowej przeznaczone do zamieszczenia w Serwisie
internetowym w formie plikow gotowych do zamieszczenia w Serwisie Wydawcy

o formatach: txt, jpg, gif, gif animowany, png, html lub innych formach uzgodnionych
z Wydawca.

Artykut sponsorowany — to tres¢ napisana na dowolnie wybrany temat zwigzany
z oferowanymi produktami lub ustugami Reklamodawcy zgodna z Regulaminem
Serwisu. Strona z artykutem moze zawieraé logo firmy oraz zdjecia produktow.
Reklamodawca przygotowuje zawartos¢ merytoryczng tekstow oraz materiaty



niezbedne do publikacji artykutu.

Reklamodawca—osoba fizyczna dziatajgca w ramach prowadzonej przez siebie
dziatalnosci gospodarczej, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca
osobowosci prawnej zlecajgca Wydawcy publikacje Reklamy. Reklamodawcg jest
réwniez agencja lub inny posrednik reklamowy dziatajgcy w imieniu wkasnym i na
rzecz swoich klientow, jezeli jest osobg fizyczng dziatajgcg w ramach prowadzonej
przez siebie dziatalnosci gospodarczej, osobg prawng lub jednostkg organizacyjng
nieposiadajgcg osobowosci prawne;j.

Zamowienie — pisemne zlecenie zamieszczenia Reklamy na stronie internetowej
Serwisu akadera.bialystok.pl sktadane przez Reklamodawce na podstawie zlecenia
przygotowanego przez Wydawce. Ztozenie zamdwienia oraz podpisu przez
przedstawiciela Wydawcy, jest rbwnoznaczne z zawarciem umowy 0 zamieszczenie
Reklamy przez Wydawce. Zamdwienie zawiera przedmiot zamdwienia (rodzaj
Reklamy), okres jej emisji, date rozpoczecia emisji, wynagrodzenie Wydawcy.
Regulamin Serwisu — zawierajgcy ogolne warunki, na jakich $wiadczone sg ustugi
publikacji Reklam na stronach internetowych Serwisu.

Specyfikacjatechniczna - informacja o warunkach technicznych, jakie powinny
spetnia¢ Reklamy, aby mogty zostaé zamieszczone, dostepna w Internecie na stronie:
akadera.bialystok.pl/reklama

Cennik — informacja o cenie Reklamy w Serwisie, a takze o zasadach kalkulacji
wartosci zamieszczanych Reklam.

Uzytkownik — uzytkownik Serwisu, internauta odwiedzajgcy strony internetowe
Serwisu.

Kampania — emisja Reklamy zgodnie z Zamowieniem.

II. WARUNKI OGOLNE

1. Zamieszczanie Reklam w Serwisie Wydawcy jest dokonywane w oparciu
0 Regulamin Serwisu oraz Specyfikacje techniczna.

2. Dostarczenie przez Reklamodawce podpisanego Zamowienia jest rownoznaczne
z akceptacjg postanowien Regulaminu, Specyfikacji technicznej oraz Regulaminu
Serwisu.

3. Wydawca ani jego personel nie ponoszg odpowiedzialnosci za tres¢
zamieszczanych Reklam oraz skutki ich publikacji dla Reklamodawcy.

4. W przypadku gdyby w wyniku publikacji Reklamy Wydawca poniost jakiekolwiek
koszty z tytutu roszczeh osob, ktorych prawa (w tym w szczegdlnosci dobra
osobiste, prawa autorskie, prawa pokrewne, prawa wtasnosci przemystowej lub
inne) zostaty naruszone wskutek publikacji Reklamy z przyczyn innych niz
zawinione przez Wydawce lub przez site wyzszg, Reklamodawca jest
zobowigzany pokry¢ te koszty w catosci tgcznie z kosztami postepowan
spornych, kosztow zastepstwa procesowego i innych wydatkéw Wydawcy


http://www.akadera.bialystok.pl/

poniesionych w zwigzku z roszczeniami osob trzecich. Dotyczy to takze

przypadkow, w ktérych strong postepowania zwigzanego z trescig lub formg

Reklamy bedzie pracownik Wydawcy.

Reklamodawca jest wylgcznie odpowiedzialny za zapewnienie, ze przystugujg mu

wytgczne i niczym nie obcigzone prawa do postugiwania sie uzytymiw zleconych

do publikacji Reklamach informacjami, danymi, utworami, wizerunkami, znakami
towarowymi, wzorami zdobniczymi lub innymi elementami stanowigcymi
przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawnej. Ztozenie Zamowienia na
zamieszczenie danej Reklamy jest rwnoznaczne z oswiadczeniem, ze powyzszy
obowigzek jest spetniony, za$ zlecana Reklama nie jest sprzeczna z prawem,
zwyczajami ani zasadami wspotzycia spotecznego.

Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy zamieszczenia

albo tez wstrzymania emisji Reklamy gdy:

a) tres¢ lub forma Reklamy jest niezgodna z prawem, zasadami wspétzycia
spotecznego lub linig programowg Serwisu,

b) w przypadku zgtoszenia zastrzezen przez osobe trzecig lub wtasciwy organ
lub instytucje powotang do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki
mediow lub etyki reklamy,

c) wynika to z sity wyzszej,

d) w przypadku braku zaptaty w terminie wynagrodzenia za zamieszczong
wczesniej Reklame lub opdznienia w zaptacie wynagrodzenia.

Lista umieszczona w poprzednim ust. 6 powyzej nie jest zamknieta i stanowi

jedynie przyktadowe sytuacje, a Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy

przyjecia lub odmowy zamieszczenia albo tez wstrzymania emisji Reklamy

w kazdej sytuacji, bez podania przyczyny i bez ponoszenia jakiejkolwiek

odpowiedzialnosci z tego tytutu przy czym jesli przyczyna emisji Reklamy nie lezy

po stronie Reklamodawcy, Reklamodawcy przystuguje roszczenie o zwrot czesci
ceny za ustuge proporcjonalnie do niezrealizowanego okresu emisji.

W przypadku Reklam dotyczgcych dziatalnosci, do ktorej prowadzenia wymagana

jest koncesja, zezwolenie, licencja itp. Reklamodawca zobowigzany jest

przedstawic, na zgdanie Wydawcy, posiadang przez siebie koncesje, zezwolenie,
licencje itp. W przypadku nieprzedtozenia stosownych dokumentow Wydawca
odmdwi zamieszczenia Reklamy.

Niedostarczenie materiatéw reklamowych w terminach okreslonych

w Regulaminie upowaznia Wydawce do odmowy zamieszczenia Reklamy

w terminie ustalonym wZamadwieniu.

WARUNKI ZAMIESZCZANIA REKLAM

Zamieszczanie Reklam w Serwisie dokonywane jest na podstawie Zamowienia
opatrzonego czytelnym podpisem i pieczatkg Reklamodawcy i podpisanego przez
przedstawiciela Wydawcy.



Wydawca bedzie zamieszczat gotowe do emisji Reklamy, dostarczone przez
Reklamodawce. Wydawca jest uprawniony do samodzielnego przygotowania
Reklam, na zasadach uzgodnionych i zaakceptowanych przez Reklamodawce.
Wydawca ma prawo odmoéwié publikacji Reklamy w Serwisie lub naliczy¢
dodatkowg opfate okreslong w Cenniku w sytuacji, gdy Reklama nie bedzie
spetnia¢ warunkéw okreslonych w Regulaminie, Specyfikacji technicznej lub
Regulaminie Serwisu lub tez Reklamodawca nie dotrzyma terminu doreczenia.
Zamieszczenie Reklamy w Serwisie nie oznacza, ze Wydawca stwierdzit
zgodnos¢ Reklamy z Regulaminem, Specyfikacjg techniczng lub Regulaminem
Serwisu.

Przekazujgc Reklamy Reklamodawca upowaznia Wydawce do dokonania

ewentualnych drobnych modyfikacji Reklamy przed jej zamieszczeniem

w Serwisie, koniecznych do prawidtowego wyswietlenia Reklamy.

Przeniesienie przez Reklamodawce uprawnien wynikajgcych z Zamoéwienia moze

nastgpi¢ wytgcznie po uprzednim powiadomieniu Wydawcy i uzyskaniu jego

zgody, wyrazonej w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.

Rezygnacja z catosci lub czesci Zamowienia, skutkujgca odstgpieniem od umowy

na realizacje Kampanii w odnosnej czesci, moze by¢ dokonana w formie

pisemnej (e-mail), pod rygorem niewaznosci wedtug nastepujgcych zasad:

a) w okresie do 30 dni poprzedzajgcych planowang date rozpoczecia Kampanii
— bez ponoszenia optat z tytutu odstepnego;

b) w okresie od 3 do 1 dnia poprzedzajgcych planowang date rozpoczecia
Kampanii — po uiszczeniu kary umownej w wysokosci 50% optaty brutto
naleznej za niezrealizowang cze$¢ Zamowienia;

Za date rozpoczecia realizacji Zamodwienia uwaza sie wyemitowanie pierwszej

Reklamy sposrod wszystkich Reklam objetych danym Zamowieniem, niezaleznie

od tego, ile etapdéw emisji Reklam przewidziano w Zamdwieniu.

. WARUNKI PLATNOSCI

Za zamieszczenie Reklamy Reklamodawca zobowigzany jest zaptaci¢c Wydawcy
wynagrodzenie na podstawie wystawionej przez Wydawce faktury VAT.
Podstawg do obliczenia wynagrodzenia jest Cennik obowigzujgcy w dniu
ztozenia Zamowienia.

Wszystkie ceny podane w Cenniku sg cenami netto. Wartos¢ wynagrodzenia
naleznego Wydawcy bedzie odpowiednio powiekszona o nalezny podatek VAT
zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

Reklamodawca dokonazaptaty wynagrodzenia przystugujgcego Wydawcy
przelewem na rachunek bankowy wskazany na fakturze VAT, wystawionej po
zakonczeniu zlecenia. W uzasadnionych wypadkach Wydawca moze wyrazi¢
zgode na inny termin i forme ptatnosci.



VI.

W przypadku niezaptacenia faktury VAT w terminie w niej wskazanym, Wydawca
moze nalicza¢ odsetki ustawowe za opdznienie.

Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi dziatajgcy wimieniuinarzecz
swoich klientoéw sg solidarnie odpowiedzialni z osobami ktére reprezentujg, wobec
Wydawcy za regulowanie naleznosci wynikajgcych z przyjetego Zamowienia.

REALIZACJA ZAMOWIENIA

Reklamodawca zobowigzuje sie przesta¢ Wydawcy materiaty niezbedne do
zamieszczenia Reklamy nie pdzniej niz na 3 dni robocze przed planowanym
dniem rozpoczecia emisji, pod rygorem braku odpowiedzialnosci Wydawcy za
brak realizacji Zamowienia w terminie.

Jezeli Reklama, a w szczegdlnosci artykuty sponsorowane wymagajg
autoryzacji przez Reklamodawce, Reklamodawca zobowigzuje sie przestac
pisemne jej potwierdzenie, nie pézniej niz na 1 dzien roboczy przed planowang
datg publikacji Reklamy, pod rygorem braku odpowiedzialnosci Wydawcy za
brak realizacji Zamowienia w terminie.

W przypadku, gdy Reklamodawca nie dostarczy materiatow reklamowych
niezbednych do zamieszczenia Reklamy w terminie okreslonym w Regulaminie,
Wydawca jest uprawniony do niezrealizowania czescilub catosci Zamowienia bez
ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu. Wydawca nie jest
zobowigzany do zwrotu wynagrodzenia za niezrealizowana cze$¢ lub catosc
Zamowienia.

Jezeli z powodu nie dostarczenia przez Reklamodawce materiatow niezbednych
do zamieszczenia Reklamy w ter- minie okreslonym w Regulaminie,
Zamowienie nie zostato zrealizowane w catosci lub czesci, za zgodg Wydawcy,
moze zosta¢ odpowiednio wydtuzany czas realizacji Zamdwienia lub
Reklamodawca moze wykorzysta¢ pozostatg liczbe emisji Reklamy w kolejnym
Zamodwieniu.

Na prosbe Reklamodawcy Wydawca udostepni statystyki dotyczgce realizowanej
kampanii.

REKLAMACJE

Wszelkie reklamacje dotyczace nienalezytego zrealizowania Zaméwienia nalezy
sklada¢ Wydawcy w formie pisemnejw terminie do 14 dni od dnia
zamieszczenia Reklamy, z zastrzezeniem ust. 2 ponizej, przy czym decydujgce
znaczenie ma data wptywu reklamacji do Wydawcy. Reklamacja powinna zawiera¢
informacje na temat rodzaju uchybienia oraz jego opis wraz z uzasadnieniem.
Reklamacje nie zlozone w formie pisemnej lub ztozone po wyznaczonym
terminie nie bedg rozpatrywane, na co Reklamodawca wyraza zgode. Nieztozenie
reklamacji w terminie okreslonym w Regulaminie jest jednoznaczne z uznaniem,



ze Reklama zostata zamieszczona prawidtowo i zgodnie ze ztozonym
Zamoéwieniem. Postanowienia niniejszego ustepu nie dotyczg Reklamodawcéw
bedgcych konsumentami.

3. W przypadku uwzglednienia przez Wydawce reklamacji, Wydawca podejmie
niezbedne dziatania celem usuniecia uchybien w zamieszczonej Reklamie.

4. Woycofanie Reklamy lub jej poprawne zamieszczenie nastgpi w pierwszym
mozliwym terminie, uzaleznionym od mozliwosci technicznych Wydawcy
iwterminie ustalonym z Reklamodawca.

5. Wydawca doktada staran, aby reklamy emitowane przez Wydawce byty dostepne
dla uzytkownikéw popularnych przegladarek internetowych, systeméw
operacyjnych, typdw komputerow oraz typow potgczen internetowych. Jednakze
Wydawca nie gwarantuje i nie odpowiada za to, ze kazda kombinacja tych
czynnikéw umozliwia dostep i zapoznanie sie z reklama lub jej poszczegolnymi
elementami. Brak wyswietlen Reklamy wynikajgcy ze wskazanych wczesniej
czynnikéw nie moze by¢ podstawg do reklamaciji dla Reklamodawcy.

VII. TRESC REKLAMY

1. Reklamy nie mogg nasladowac ani symulowac¢ elementdw stron internetowych, na
ktérych bedg emitowane i powinny byc tatwo rozpoznawalne jako reklamy.
Wszelkie odstepstwa od tej zasady wymagajg kazdorazowo zgody Wydawcy.
Wydawca jest uprawniony do oznaczania Reklam w sposdb zapewniajgcy ich
jednoznaczng identyfikacje i rozpoznawalno$c¢ jako materiat reklamowy. W
szczegolnosci Wydawca jest uprawniony do dodatkowego oznaczania Reklam

stowami: “reklama”, “ogtoszenie ptatne”, “link sponsorowany” lub innymi
rownoznacznymi stowami, jak réwniez do zamieszczania danych umozliwiajgcych
identyfikacje Reklamodawcy poprzez uzycie okreslen typu: “sponsor (...)", ,sponsor
serwisu/konkursu (...)", ,partner serwisu (...)", ,artykut powstat przy wspétpracy z
(...) itp.

2. Reklama nie moze zawiera¢ badania statystycznego ani ankiet, nie moze tez
w zaden sposob zachecac do wziecia udziatu w badaniu. Wszelkie odstepstwa
od tej zasady wymagajg kazdorazowo zgody Wydawcy, wyrazonej przed
zamieszczeniem Reklamy.

3. Niedozwolone jest uzywanie w Reklamach elementéw operacyjnych, ktérych
funkcja wynikajgca z formy, napisu czy konwencji jest niezgodna z ich
komunikatem, lub dziata w sposdob nietypowy. Reklamy muszg by¢ przygotowane
zgodnie ze Specyfikacjg techniczna.

VIil. ODPOWIEDZIALNOSC WYDAWCY
1. Wydawca nie odpowiada za przerwy w wyswietlaniu Reklam, bgdz przerwy



2.

X.
1.

2.
3.

w dziataniu Serwisu, wynikte z niezaleznych od Wydawcy przyczyn.

W takich przypadkach Reklamodawca otrzyma dodatkowy czas emisji
Reklamy réwny okresowi, w ktorym jego Reklama nie byta wyswietlana.

Z tego tytutu Reklamodawcy nie przystugujg zadne roszczenia wzgledem
Wydawcy.

Odszkodowanie z tytutu szkody wyrzadzonej Reklamodawcy przez Wydawce
nie moze przekroczy¢ wartosci wynagrodzenia za emisje Reklamy zgodnie

z Zamoéwieniem. Wydawca nie odpowiada z tytutu utraconych korzysSci.

.DANE OSOBOWE

Informacje na temat przetwarzania danych osobowych Reklamodawcy

w wykonaniu przepisow ROZPORZADZENIA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO
| RADY (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogolne rozporzadzenie o ochronie danych), znajdujg sie w zatgczniku nr 4 do
niniejszego Regulaminu.

Informacje na temat przetwarzania danych osobowych Reklamodawcéw, ktérych
Reklama zamieszczana jest w Serwisie znajdujg sie rowniez w odpowiednim
regulaminie tego serwisu lub w odnosnej polityce prywatnosci.

POSTANOWIENIA KONCOWE

Wydawca z wyjatkami opisanymi w Regulaminie odpowiada za wykonanie
Zlecenia zgodnie z jego trescig, nie Swiadczy ustug posprzedaznych ani nie
udziela gwarancji.

Regulamin obowigzuje od dnia opublikowania.

Spory zwigzane z realizacjg Zamowien bedg rozstrzygane przez sgd powszechny
wiasciwy dla adresu siedziby wydawcy, aktualny w chwili wniesienia pozwu.



Zatacznik 1.

Specyfikacja techniczna Reklam w Serwisie

1. Formaty reklam —rozmiary i wagi

Produkt Format Rozmiar Waga
BANER A, B* gif / jpg / png / gif animowany 750 x 300 px 200 KB
BANER C gif / jpg / png / gif animowany 300 x 250 px 150 KB

* Jezeli banery A lub B zawierajg tresci, ktére po przeskalowaniu do wersji

mobilnej bedg nieczytelne, to Reklamodawca zobowigzany jest do

dostarczenia reklamy zastepczej do wersji mobilnej.

2. Artykut sponsorowany AS powinien by¢ zgodny z ponizszymi wymogami

- Objetosc tekstu nie wiecej niz 4800 znakow ze spacjami (teksty w standardzie
Windows: doc, docx, rtf),

- do 3 zdje¢ / elementow graficznych:
. zdjecia — szerokos¢ 1000-1200 px, wysokos¢ dowolna, orientacja pozioma,
format jpg, waga do 500 KB,
. logo, infografiki — maksymalna szerokos¢ 1200 px, wysokos¢ dowolna,
format gif, png, jpg, waga do 350 KB,

- linki tekstowe kierujgce do zewnetrznych stron www — maksymalnie 5

. grafiki — format gif, png, jpg, waga do 350 KB,

tekstowych linkéw sponsorowanych w tresci artykutu. Linki sponsorowane majg
zastosowany atrybut rel="nofollow" dla znacznika <a>.

3. Artykut sponsorowany SEO powinien by¢ zgodny z ponizszymi wymogami

Objetos¢ tekstu nie wiecej niz 4800 znakow ze spacjami (teksty w standardzie
Windows: doc, docx, rtf),

do 3 zdjec / elementéw graficznych:
« zdjecia — szerokos¢ 1000-1200 px, wysokosc¢ dowolna, orientacja pozioma,
format jpg, waga do 500 KB,
. logo, infografiki — maksymalna szerokos¢ 1200 px, wysokos¢ dowolna,
format gif, png, jpg, waga do 350 KB,

. grafiki — format gif, png, jpg, waga do 350 KB,

linki tekstowe — maksymalnie 3 linki dofollow, kierujgce do zewnetrznych

stron www w jednej domenie.




4. Uwagi

- Wraz z banerami A, B oraz C konieczne jest przestanie URL docelowego, do
miejsca gdzie ma kierowac reklama po kliknieciu w nig,

- reklame nalezy dostarczy¢ najpdzniej na trzy dni robocze przed rozpoczeciem
kampanii.



Zatacznik 2.
Cennik emisji Reklam w Serwisie

1. Cennik
Typ Reklamy Okres emisji Cena netto
Reklamy
1. Baner A — 750 x 300 px; na stronie gtéwnej 7 dni 400 z
2. Baner B — 750 x 300 px; na stronie gtéwnej 7 dni 200 zt
3. Baner C — 300 x 250 px; na stronie Wiadomosci 7 dni 200 zt
4. | Artykut sponsorowany AS 12 miesiecy
Zajawka artykulu sponsorowanego AS1 7 dni
na stronie gtéwne; 500 zt
Zajawka artykutu sponsorowanego AS2 7 dni
na stronie Wiadomosci
Artykut SEO
> ryKu s pOI.‘lSOI'OW'aI‘.ly Na state 500 zt
na stronie Wiadomosci

Wizualizacja rozmieszczenia poszczegoélnych Reklam na stronach Serwisu znajduje
sie w zatgczniku nr 3 do niniejszego Regulaminu.

2. Rabaty
- 2 tygodnie emisji Reklamy — 5% rabatu,

- 4 tygodnie emisji Reklamy — 10% rabatu.

3. Uwagi
- Obowigzuje rezerwacja terminéw emisji Reklam,
- minimalny okres emisji Reklamy wynosi 7 dni,

- reklama zamieszczona jest na stronie od godziny 0:01 pierwszego dnia do
godziny 23:59 ostatniego dnia kampanii.



Zatacznik 3.
Rozmieszczenie Reklam na stronach Serwisu

X T
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i Poltechnika Bitostocka Studenci
mogq licayt na dodatkowe
1 sypendia w lipou

Wojewoda dofinans
podlaskic jednostki WOR

i

Mikrogranty na integrocie
miesd uchodiodw w
Biotymsloku
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Zatacznik 4.
Notainformacyjnaw zakresie danych osobowych

Informacja Administratora dla Reklamodawcéw w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych — zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i
Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (zwanego dalej RODO)

1. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Politechnika Biatostocka, ul.
Wiejska 45A, 15-351 Biatystok, www.pb.edu.pl (zwana dalej Uczelnig), tel.: 85 746
90 00, www.bip.pb.edu.pl, e-mail:rektorat@pb.edu.pl.

2. Administrator, zgodnie z art. 37 ust. 1 lit. a) RODO, powotat Inspektora Ochrony
Danych, z ktérym w sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych,
moze sie Pani/Pan kontaktowa¢ za pomocg poczty elektronicznej pod adresem:
lod@pb.edu.pl.

3. Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedag w celu:

a) zlecenia ustugi emisji reklamy oraz komunikacji zwigzanej z realizacjg ustugi —
art. 6 ust. 1 lit. b) RODO;

b) rachunkowosci;

c) w celach podatkowych — na podstawie obowigzujgcych przepiséw prawa
regulujgcych te kwestie — art. 6 ust. 1 lit. c) RODO.

4. Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych mogg by¢ banki, dostawcy ustug
pocztowych i kurierskich, obstuga prawna administratora oraz inne podmioty
uprawnione na podstawie przepiséw prawa.

5. Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane w okresach niezbednych do
realizacji wyzej okreslonych celow, oraz przez okres wynikajacy z przepisow
prawa dotyczgcy archiwizacji.

6. Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do tresci swoich danych oraz
z zastrzezeniem przepisow prawa przystuguje Pani/Panu prawo do:

a) sprostowania danych;

b) usuniecia danych;

C) ograniczenia przetwarzania danych;

d) przenoszenia danych;

e) wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych.

7. Gdy uzna Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych narusza powszechnie
obowigzujgce przepisy w tym zakresie, przystuguje Pani/Panu prawo do
wniesienia skargi do organu nadzorczego. W Polsce jest to Prezes Urzedu
Ochrony Danych Osobowych.
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8. Podanie danych osobowych jest warunkiem zawarcia umowy i jest Pani/Pan
zobowigzanaly do ich podania. Konsekwencjg ich niepodania bedzie brak
mozliwos$ci zawarcia i wykonania umowy.

9. Dane osobowe nie bedg wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania
decyzji ani profilowania, o ktorym mowa w art. 22.
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Zatacznik 5.
Zamowienie

RADIO
AKADERA

87.7FM
RADIO AKADERA
ul. Zwierzyniecka 4
15-333 Biatystok
Tel.: 85 746 99 99

Zamowienie
Dane klienta:
Nazwa firmy: Osoba zamawiajgca:
Adres: Email:
NIP: Tel.:
Zamdéwione ustugi:
Typ Reklamy Okres emisji | cena netto | Zaméwienie
Reklamy (whasciwe
podkreslié)
Baner A — 750 x 300 px; na stronie gtdwnej 7 dni 400 zt * tak/nie
. | Baner B — 750 x 300 px; na stronie gtdwnej 7 dni 200 zt * tak/nie
3. | Baner C — 300 x 250 px; na stronie 7 dni 200 zt * tak/nie
Wiadomosci
4. | Artykut sponsorowany AS 12 miesiecy
Zajawka artykutu sponsorowanego AS1 7 dni
na stronie gtownej 500 zt * tak/nie
Zajawka artykutu sponsorowanego AS2 7 dni
na stronie Wiadomosci
5. | Artykul sponsorowany SEO )
. . L Na state 500 zt * tak/nie
na stronie Wiadomosci

Wartos¢ zamoéwienia .... zt netto, ..

... zt brutto

* PODANE CENY SA CENAMI NETTO W PLN. DO PODANYCH CEN NALEZY DOLICZYC 23 % PODATKU VAT.

(podpis osoby sktadajgcej zamdwienie)
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